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LE BRIEF

ACCOMPAGNERLA
REPRISE DE L'ACTIVITE

UN ASSET CLE POUR METTRE EN AVANT LA MARQUE ALL : LE PSG

Impacté par une saison 2020 blanche avec plus de deux
tiers des établissements hoételiers fermés pour raisons
sanitaires, le groupe Accor a fait le choix de mettre en avant
sa marque ALL, partenaire du Paris Saint-Germain, comme
plateforme de réservation afin de surfer sur le contexte de
reprise du tourisme, tout en valorisant de nombreuses

marques du groupe et leur maillage territorial.

UNE CAMPAGNE MONDIALE :
27 PAYS REPARTIS SUR 7 HUBS

Une campagne qui doit encourager les voyageurs a préparer leurs séjours estivaux
en mettant en avant des destinations COVID-friendly

Pour chaque déclinaison régionale : Travailler I'intégration de destinations de
voyage privilégiées par les voyageurs de chagque zone commerciale du groupe.

Mettre en avant le maximum de marques hételiéres du groupe Accor pour
favoriser la prise en main par les différents HUBS et la conversion locale de la
campagne.



ACCOR
LIVE
LIMITLESS
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LA MARQUE ALL

ALL, COMPAGNON
LIFESTYLE DU QUOTIDIEN

Le programme réunit et enrichit I'ensemble des marques, des
services et des partenariats évoluant au sein de I'écosysteme de
Accor. Il propose des expériences empreintes de sens et
récompense les clients les plus fideles, tout en permettant & ces
derniers de travailler, vivre et se divertir, non seulement lors de
leurs séjours a I'h6tel, mais également & leur domicile, partout dans
le monde.

Dans le cadre de cette riche proposition de valeur, Accor donne
ainsi vie & sa stratégie d’Hospitalité Augmentée grdce & de
nouvelles plateformes digitales, & de nouveaux partenariats avec
des marques emblématiques (cartes de crédit, mobilité,
compagnies aériennes, et sport/divertissement avec AEG, IMG ou
encore le Paris Saint-Germain), le tout déployé & l'international au
bénéfice de ses clients et des 68 millions de membres de son

programme de fidélité.
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PARTENAIRE

PARTENAIRE DE
PRODUCTION

En décembre 2020 le Groupe Accor a déclenché une consultation
aupres de ses agences pour répondre a I'évolution des enjeux
autour de sa marque ALL.

L'objectif de cette consultation était de répondre aux objectifs de
visibilité et de notoriété, ainsi qu’aux enjeux de pédagogie et de
développement de la notoriété qualifiée autour de ALL, en
exploitant le partenariat souscrit avec le Paris-Saint-Germain
comme vecteur de notoriété et de compréhension.

A l'issue de cette consultation, le groupe Webedia a été retenu
pour pour développer la campagne Summer Move, pour son
concept susceptible de générer de la viralité autour de la campagne
et pour son savoir-faire en matiere de production.

webedia. idz

SPORT

CONSEIL / ACTIVATION
Définition du storytelling,
accompagnement
stratégique,

PRODUCTION
Repérages, réalisation,
production & post-production
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CONCEPT

Une campagne séquencée en deux phases clefs, profitant du
temps-fort médiatique lié au mercato d'été, pour mettre en
avant la plateforme de réservation ALL.com et ses destinations.

UMMER
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UN CONCEPT CREATIF QUI REPOND A DEUX ENJEUX MAJEURS
DU PARTENARIAT ALL X PSG

) A

AUGMENTER LA NOTORIETE RENFORCER LA COMPREHENSION
& LA CONSIDERATION ASSOCIEE AUTOUR DE LA PLATEFORME ET DE SON
A LA MARQUE ECOSYSTEME DE MARQUES

Apres une saison touristique
tourmentée en 2020 par le COVID, et &
l'aube d'une saison estivale espérée
comme une franche reprise d'activité,
les touristes aux quatre coins du globe
relancent les projets de vacances et
sont & la recherche de leur destinations
de voyage pour 'été !

Alors que la saison sportive 2020-2021
s'acheve, la traditionnelle période du
mercato va de nouveau agiter les fans
du PSG. En jouant astucieusement avec
les codes des plateformes sociales
durant cette période clef, nous jouons
sur la possibilité de voir les plus
grandes stars du PSG quitter le club
cet été pour créer de la conversation
aupres des fans de footballs.
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REPONSE AU BRIEF

LES POINTS FORTS
DU CONCEPT

UNE SYNERGIE TOTALE AVEC LE PSG

Le PSG a accompagné ALL dans la définition
de sa campagne en assumant la prise de
risque liée & un storytelling audacieux.

UNE CAMPAGNE “HUB COMPLIANT”

Via les déclinaisons de formats proposés et la
géolocalisation du contenus et destinations, la
campagne était préte pour exploitation pour
tous les hubs Accor dans le monde.

UNE THEMATIQUE GLOBALE ET VIRALE

Le sujet du mercato d'été étant largement
discuté aupres des fans partout dans le
monde, la campagne a connu un lancement
trés intense.
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PREMIERE ETAPE :

ATTIRER L'ATTENTION DES FANS DE FOOT
A L'AIDE D'UN TEASER ENIGMATIQUE ...

Fabrice L.
i » @FabLapo 1
@ (?.“NBWa\uig'\AA ﬂ
k ;

enréponse @ side e Sestirop iz (Z 1 réponse a @PSG _inside
arce 2 o
Neymar qui Salikh Oh purée ce troll de qualité %
N reponse pifiside et @All
Hey @PSG_i inside, celui qui a réalisé cette pub mérite /1
gn une augmentation. 3 by ‘
Paris Saint-Germain @ P o] HunterNowa » » Un relai 4infl
wﬂ e @hunter nowa n relai par 4 influenceurs
@ i i nPS e L .
ArEenIRIRE f““*""?fm parcelon™ = (Brésil & France) feintant la

2
b @SDW‘D‘ -

eI . . - surprise et générant
@ En réponse a @PSG_inside 3,4M d'impressions. Une publication organique du
. media 433 générant 1,7M de vues

La saison est terminée... Mais ou :
partiront nos joueurs cet été ? & i Masterclass
RDV demaln a9h pour le savoir.. '

h,
ALLSummerMove texors g, ENGAGEMENTS
La campagne a généré sur I'ensemble de ses relais

960K engagements de fans qui ont généré de la viralité
autour de la phase de teasing et ont largement adhéré

au second degré de la mise en scene.

335k vues

All - Summer Move - RDV le 150621


https://twitter.com/PSG_inside/status/1404366693456097282
https://www.instagram.com/p/CQGaektF1Tp/
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SECONDE ETAPE

... POUR MIEUX LES
SURPRENDRE LORS
DU REVEAL'!

Un plan media global pour amplifier la campagne et profiter du
“momentum” mis en place par le teaser pour faire la pédagogie de
la plateforme et des possibilités offertes aux voyageurs a I'aube de

la saison touristique estivale.

Ol.

SOCIAL MEDIA

Plan media global sur 6
plateformes :

Facebook - Instagram - Twitter
Youtube - WeChat - Weibo - TikTok

02,

PRINT & DIGITAL

Y page sur L'Equipe
Banniere digitales site &
application

I'FQUIPE

03.

TWITTER SPOTLIGHT

Tendances 24h avec
hashtag #AllSummerMove

sponsorisé

..

04.

RELATIONS PRESSE

Un plan RP et e-RP pour
déclencher de la notoriété
et de I'attribution a la
marque ALL.
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= Youlube™ Rechercher

Cliquez pour
découvrir le film

#ALLSummerMove #ALLtogether #ALLtravel

ALL x PSG - Summer Move

103 828 vues « 15 juin 2021

ALL_AccorLiveLimitless &
13,2k abonnés

PARTAGER

=+ ENREGISTRER

ABONNE



http://www.youtube.com/watch?v=02MVHnqiz38
https://www.youtube.com/watch?v=02MVHnqiz38
https://www.youtube.com/watch?v=02MVHnqiz38
https://www.youtube.com/watch?v=02MVHnqiz38
https://www.youtube.com/watch?v=02MVHnqiz38
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DECLINAISONS

LOGIQUE DE
GEOLOCALISATION

Un film non seulement traduit, mais également adapté au niveau
des intégrations d’effets spéciaux pour répondre aux objectifs de
chaque HUB du groupe Accor. En fonction de la zone de diffusion,
la destination “Vacances” de Neymar et Verratti était adaptée au

marché.

ACCOR
LIVE
LIMITLESS

Your trip to Maldives has been confirmed!

Raffles Maldives Meradhoo Resort

... BAISHAN

ASIE PULLMAN CHANGBAISHAN
EN ROUTE ey ... BAHIA
VERS BA ... SALVADOR RIO VERMELHO
AM NORD ... BAHAMAS

SLS BAHA MAR
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PERFORMANCES

PRINCIPAUX INDICATEURS

79M

IMPRESSIONS

Une campagne virale et
largement amplifiée,
touchant les “core-fans”
de football et du Paris
Saint-Germain tout

comme le grand public.

PAYS EXPOSES
Une logique de

déclinaisons efficace
permettant a 27 pays
d’exploiter la campagne
pour servir ses objectifs

locaux.

LEADS GENERES

Des contenus générant

sur 'ensemble des
canaux de diffusion 350K
clics vers la plateforme

ALL.com.
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PERFORMANCES

UN BILAN
EXTREMEMENT
POSITIF

23%

@}

EXPLOITATION DES
CODES DU MERCATO

Une campagne qui s'est
habilement approprié [o]
période du mercato et en a
exploité sa tension et ses
incertitudes pour jouer avec la
tension et la rivalité des fans

du PSG vs leurs concurrents.

UN TAUX DE COMPLETION RECORD POUR LA MARQUE ALL

Le contenu court a particulierement retenu l'attention de
'audience avec un record de complétion moyenne a 23%.

Le contenu a particulierement fonctionné en LATAM (30%).

) 4

L'’AMBITION D'UNE FIERTE POUR LES
CAMPAGNE GLOBALE SUPPORTERS

Un best case d’exploitation pour Une tonalité qui a plu aux
la marque qui a pu compter sur supporters historiques du PSG,
127 déclinaisons de formats, une appréciant le clin d'oeil réalisé
géolocalisation en 7 zones, aux récentes rumeurs d’un retour
traduits  en 27 langues, de Neymar a Barcelone.

permettant a chaque zone du
groupe de s’approprier la

campagne.



CANDIDATURE HOSPITALITY AWARDS 2021



